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第一章 总 则

1.1 为维护上海国际酒业交易中心（以下简称“本中心”）的交易秩序，保障交

易各方的合法权益，根据《中华人民共和国合同法》、《上海国际酒业交易中心交

易规则》、《上海国际酒业交易中心会员管理办法》、《上海国际酒业交易中心消费

类酒交易平台单项会员管理办法》等有关规定，制定《上海国际酒业交易中心消

费类酒交易细则》（以下简称“本细则”）。

1.2 在本中心进行消费类酒销售、采购、结算和交货等相关业务活动须遵守本细

则。

1.3 本中心消费类酒平台设立批发区和团购区。

1.4 本细则中的卖方指在消费类酒交易平台（以下简称“消费类酒平台”）挂牌

销售酒品的会员和客户。

1.5 本细则中的买方指在消费类酒平台进行酒品采购的会员和客户。

1.6 本细则中的供货方指向本中心消费类酒平台提供酒品的发行会员。

1.7 按照本细则销售的酒品质量必须符合国家强制性标准和行业强制性标准要

求。本中心有权要求酒品的供货方就每批次酒品提交质检报告或商检证明，且本

中心有权对供货方提供的酒品进行抽检，抽检范围包括但不限于酒品的理化指

标、包装及标识等。

1.8 供货方须对其所销售的酒品质量问题承担全部责任，其所负责任不受其会籍

期限或酒品销售与否影响。

1.9 交易时间：本中心消费类酒平台的交易时间为每周一至周五（国家法定节假

日除外）上午9:30——下午3:00。本中心认为必要时，可以调整交易时间。

第二章 开 户

2.1 开户：参与本中心消费类酒品销售和采购，须开立交易账户和资金账户。

2.1.1 开立交易账户：会员完成入会手续后，由本中心统一为其开立交易账户；

客户通过网址www.siwe.com.cn或www.siwe.org.cn开户系统选定经纪会员、签

署《客户注册协议》、《经纪合同》（电子文本），开立交易账户。交易账户开通后，

http://www.siwe.com.cn
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系统自动为每一个会员和客户开立买方账户和卖方账户。采购酒品的货款及相关

费用从买方账户扣除，销售酒品的收入扣除相关费用后进入卖方账户。

2.1.2 开立资金账户：会员及客户在本中心指定结算银行（以下简称“结算银行”）

提供服务所涵盖的银行开立自有资金账户，获取账户密码。资金账户开通后，会

员及客户通过本中心消费类酒平台完成资金账户与交易账户绑定。

2.2 在线充值：会员及客户通过绑定的资金账户向交易账户中的买方账户充值。

充值后的资金可直接用于采购酒品。

2.3 提现：会员及客户可将其交易账户中的卖方账户资金自助转至其绑定的资金

账户。

2.4 资金划转：会员及客户可自助将卖方账户资金划转至买方账户用于酒品采

购；或将买方账户资金转入卖方账户用于提现。

第三章 酒品销售

3.1 挂牌酒品的批发价、团购价由发行会员和承销会员共同设定并报本中心备

案。

3.2 酒品挂牌上市申请程序：

3.2.1 发行会员与承销会员共同向本中心提交《消费类酒品挂牌上市申请》（以

下简称挂牌申请）；

3.2.2 发行会员向本中心提交挂牌上市保证金用于交货等履约事项的担保，保证

金由本中心在酒品挂牌上市前确定；

3.2.3 挂牌申请获批后，相关酒品即可在消费类酒平台挂牌上市。

3.3 酒品销售程序：

3.3.1 发行会员在批发区以批发价挂牌销售；

3.3.2 其他会员及客户在其配额积分的限度内从批发区购买酒品；

3.3.3 从批发区购买酒品的一部分可在团购区销售。

3.4 本中心认为必要时，可调整特殊酒品的销售规则。

第四章 酒品采购

4.1 酒品采购分为批发区采购和团购区采购。
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4.1.1 批发区采购：持有配额积分的客户，可在配额积分限额内在批发区以批发

价采购酒品；

4.1.2 团购区采购：普通客户可在团购区以团购价采购酒品。

4.2 买方在采购时须填写酒品配送信息，买方须对按此信息执行的配送结果负

责。

第五章 配额积分

5.1 配额积分指会员或客户从批发区购买酒品金额的最大限额。

5.2 买方从团购区购买酒品后，可获得一定比例的配额积分，该比例由发行会员

和承销会员在酒品上市前共同设定，本中心有权进行修改。

5.3 客户推荐他人从团购区购买酒品即成为推荐大使。推荐大使从其直接推荐的

客户所获取积分的一定比例获取配额积分，该比例由本中心制定并修改。

5.4 经纪会员（含社区酒窖）和承销会员从其开发的客户所获取积分的一定比例

获取配额积分，该比例由本中心制定并修改。

5.5 配额积分根据不同的商品有不同的使用期限。该期限由发行会员和承销会员

在酒品上市前共同设定，本中心有权进行修改。

5.6 单个客户或单个会员获得的配额积分有上限，该上限由本中心制定并修改。

5.7 会员和客户在批发区购买酒品会扣减相应数量的配额积分。

5.8 在使用期限内，客户分期获得相应的配额积分，当期未使用的配额积分下期

不补。

第六章 结 算

6.1 本中心与结算银行共同完成对会员和客户的资金结算。

6.2 会员和客户在交易时间内可通过消费类酒平台自助在线充值和提现。提现须

通过本中心数据复核。

6.3 每笔订单成交后，成交信息将发送至买卖双方的计算机终端或手机；每一交

易日终，买卖双方可查询相关数据。

6.4 买方购买酒品时须支付的款项为：成交价（团购价或批发价）×成交数量+

买方承担的交易手续费。

6.5 卖方销售酒品收到的款项为：成交价（团购价或批发价）×成交数量－卖方
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承担的交易手续费－税费-仓储保险费（如有）。

6.6 发票由发行会员、承销会员或经纪会员开具；因发票信息填写不全导致无法

开具发票的，相关会员不承担相应的责任。

6.7 买方购买酒品逾期不提货的，需要承担相应的仓储保险费。

第七章 交 货

7.1 酒品可由发行会员自行保管并发货，也可存入本中心指定的第三方仓库，并

由其存储和发货；酒品存入第三方仓库的，发行会员应向仓储单位预付仓储保险

费用。

7.2 买方在收到酒品时应查验酒品的品种、数量、外观，确认无误后签收。

第八章 调解与处理

8.1 因消费酒交易、交货等发生纠纷的，当事人可将纠纷提交本中心进行调解。

8.2 除另有声明外，在消费类酒平台购买的酒品不支持退货，但酒品存在质量问

题的除外。

8.3 酒品存在质量问题的，酒品供货方应负责予以更换。

8.4 发行会员、承销会员、经纪会员违反本细则规定或其有关交易、配送承诺的，

本中心有权对其处以限期改正违规行为、扣收担保、限制交易活动权利、冻结销

售收入、取消会员资格等处罚。

8.5 因不可抗力导致任何一方不能履约的，根据不可抗力的影响，部分或全部免

除责任。

第九章 附 则

9.1 本中心可根据实际情况自行调整本细则中所涉及的收费标准，但须事先公

告。

9.2 本细则的解释权及修改权属于本中心。

9.3 本细则自发布之日起施行。
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